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Vyzvy tradicnich pristupu

« Nizkd ochota k F2F (zejména po pandemii Covid-19)

« Obtizné osloveni (nejen) méstskych domacnosti (ESS R11, GGP: Soucasnd
ceska rodina)

- Fluktuace tazatelU, logistickd ndro¢nost sbéru dat
« Nuthost prizpusobeni sbéru ménicim se podminkdm

 Cil: Zvysit kvalitu, navratnost a reprezentativitu
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« F2F: 12 000 adres vybeér, 15 683 ndvstéyv, 2261 dotazniku (19 % novro’rnos’r),
cil byl 6000 dotazniky

« CATIl: 4 532 narekrutovanych — 3 003 dotaznikU (66 % n&vratnost)



ESS R11

« ESS R11 CR: sbér 2023-2024, ~200+60 otdzek, kombinace CAWI+PAPI

- 6300 adres vybér, 12 626 navstev, 2 442 prislibenych dotazniki

* 1 739 realita (28 % navratnost), cil byl 2 000 dotazniku

MARKET RESEARCH

FINALNi KODY
Respondent vyplni dotaznik 2445 39%
Nikdo nezastiZzen - kone¢ny kod 433 7%
Odmitnuti tvrdé 24467 39%
Vybrany respondent nemuze vyplnit dotaznik 58 1%
Jazykovd bariéra — vybrany respondent neni sto vyplnit dotaznik v estiné 47 1%
Nelze se dostat do domu 223 4%
Neobydlend domdcnost 423 7%
3 a vice navstév s nefindinim kddem 202 3%
CELKEM Z 6300 6298 100,0%




Efektivita kombinovanych modu

« ESS R11: kombinace CAWI a papirovych dotazniki — ndvratnost 28 %

e SouCasnd ceskd rodina (GGP) (Wave 1): 5 264 respondenty, CAWI + CAPI

*VySssi UCast pri nabidce volby modu, efektivnii pri rychlém sbéru

* Problémem zUstdvd ochota respondentu



Role tazatelu a pruzkumniku

« Tazatelé: plny F2F rozhovor, skoleni prezencné

* PrOzkumnici: kontakt a motivace pro CAWI, skoleni online

* Flexibilni nasazeni, zkradceny kontakt zvysuje ochotu k UCasti
 Snizeni bariér, vétsi dynamika sbéru dat

 Stale nedostatecné pro velkeé sbéry



Personalizace kontaktu a urgenci

« Kombinace: e-mail - SMS — telefon — dopis — osobni navstéva
« Personalizace podle historie uCasti (jméeno, kandly)
« Odmény: napr. 500 K& + 100 K& bonus (termin vyplnéni apod.)

* Multi-etapovy pristup podle chovdni respondenta

SC&




Shrnuti

« odmitdni UCasti ve vyzkumu je velmi vysoké, v terénnich vyzkumech se pohybuje nad
50 % a to velmi vyznamné ovliviuje vypovédni hodnotu

- nemoinost Zastihnout néktere domécnosﬁ, protoZze neni mozné se dostat
do bytovych domu - z&kaz vpousténi cizich osob, centrdini recepce atd.

« Dosahujeme navratnosti mezi 20 - 30 % v ramci pravdépodobnostnino vybéru a fo

znamend, 7e hejsme schopni zachytit vetsinu populace - souvisito s
ndladou ve spolecnosti, velkymi obavami ze zneuziti kontaktu s respondentem, obecnou
nedUvérou atd.

Pro védeckou komunitu to stavi vyzvu, aby se zabyvala hledanim nOV)"C h
strategii v terénnim sbéru, které budou reflektovat novou realitu 21. stoleti, ale

také specifika jednotlivych zemi



Doporuceni

« zabyvat se moznosti kvéotniho vybéru v ndhodné vybranych oblastech

« kombinace metod zvysuje navratnost a reprezentativitu, protoze
umoznuje zapojeni ruznych socidlnich a demografickych skupin
(maximalizujeme pohodli respondenty)

- personalizovany pristup k respondentum zvysuje ochotu k UCasti

- tazatelskd prdce joko respektovand pozice + role CSU a jeho tazatelské
sité

- investice do PR vyzkumnych projektu (zvysovdani povédomi viemi
dostupnymi prostredky) a také komunikace vysledkU



	Snímek 1: Nutnost kombinace metod sběru dat v sociologickém výzkumu - Filip Oliva 2025
	Snímek 2: Výzvy tradičních přístupů
	Snímek 3: Současná česká rodina – GGP (GGS II)
	Snímek 4: ESS R11
	Snímek 5: Efektivita kombinovaných módů
	Snímek 6: Role tazatelů a průzkumníků
	Snímek 7: Personalizace kontaktu a urgencí
	Snímek 8: Shrnutí 
	Snímek 9: Doporučení

